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This o!ering is made only by the prospectus for the condominium and no statement should be relied upon if not made in the prospectus. This is not an o!er to sell, or solicitation of o!ers to buy, the condo-
minium units in states where such o!er or solicitation cannot be made. Prices, plans and specifications are subject to change without notice. The Developer is BAYSHORE PLAZA I, LLC (“DEVELOPER”) which 
has a license to use the trademarked names and logos of The Melo Group pursuant to a licensing agreement. The graphics and text reflected are the copyright property of the Developer. The renderings 
illustrate and depict a lifestyle; however amenities and attractions are subject to change. While there are water views at the property, views may vary. The sketches, renderings, pictures, illustrations, and 
statements are proposed only, and the Developer reserves the right to modify, revise or withdraw any or all of same in its sole discretion.

                                                                                                                              Architecture by                                                                      Exclusive Marketing & Sales by

Obtain the property report required by federal law and read it before signing anything. No federal agency has judged the merits of 
value, if any, of this property. Oral representations  cannot be relied upon as  correctly stating the representations of the Developer. 
For correct representations, reference should be made to the documents required by section 718.503, Florida Statutes, to be  
furnished by a Developer to a buyer or lessee.

ariaonthebay.com

IT'S ALL ABOUT ATMOSPHERE

Localização
1770 North Bayshore Drive

Miami, FL 33132
info@ariaonthebay.com

Centro de Vendas
250 NE 25 Street, Suite 101
Miami, FL 33137
305 573 0666

Residências de 1 a 4 quartos a partir de 
US$370,000 ate’ acima de US$2,000,000

 
selecionadas

 
Bay, Miami Beach e Downtown

 

 
a salas de jogos, biblioteca, sala de  
multimídia, piscinas, spa, business center, 
fitness, sala de yoga e muito mais

 
premiado Arquitectónica

Características:

Rua Francisca Júlia, 75 - Santana, São Paulo
+11 2971-7963

| 4 | | 5 |
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www.revistaqualimovel.com.br

ORIENTAÇÃO

MIAMI

Conhecimento e informação para o mundo dos negócios

Os encantos de Hollywood ao som do rock ‘n’roll

A experiência do advogado brasileiro Alexandre Piquet 
tem se destacado no mercado norte-americano.

Imagine-se em um luxuoso resort rodeado de guitarras e discos de vinil. 
O Semilone Hard Rock Café é considerado um dos lugares mais eletrizantes do mundo.

INVESTIMENTOJURÍDICO

Novos ou usados? 
Quando o barato 

pode sair caro
E quando, de repente, o 

modelo da casa comprada 
não era exatamente o que 

aparentava?

Quanto pagar de tributos na 
venda de imóveis nos EUA?

O processo de compra de
imóveis nos USA é bastante

simplificado, mesmo
quando há financiamento. Nos

casos de compra à vista, são
pedidos pouquíssimos documentos.
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EXCLUSIVIDADE DE VENDA 

E MARKETING POR

O nível mais alto da arquitetura moderna e design se unem em uma nova coleção exclusiva de casas. Terra Group 

revela o seu mais novo, luxuoso e seguro condomínio fechado na cidade de Doral - NEOVITA.

U M A  CO L E Ç Ã O  E XC L U S I VA  D E  C A S A S  P R OJ E TA DA S  PA R A  E X P R ES S A R  A  B E L E Z A  E N CO N T R A DA  N O  I N T E R I O R

This   residential   development   (“Project”)   is  being  developed  Terra  Acon  Doral  Palms,  LLC,  NEOVITA   ("Developer"),  which  has  a   limited   right   to  use   the   trademarked  names  and   logos  of  Terra  Group.     Any  and  all  
statements,  disclosures  and/or  representations  shall  be  deemed  made  by  Developer  and  not  by  Terra  Group,  and  you  agree  to  look  solely  to  Developer  (and  not  to  Terra  Group  and/or  any  of  its  affiliates)  with  respect  
to  any  and  all  matters  relating  to  the  marketing  and/or  development  of  the  Condominium  and  with  respect  to  the  sales  of  units  in  the  Condominium.  
  

ORAL  REPRESENTATIONS  CANNOT  BE  RELIED  UPON  AS  CORRECTLY  STATING   THE  REPRESENTATIONS  OF   THE  DEVELOPER.      FOR  CORRECT  REPRESENTATIONS,  MAKE  REFERENCE   TO   THIS  BROCHURE  AND   TO   THE  
DOCUMENTS  REQUIRED  BY  SECTION  718.503,  FLORIDA  STATUTES,  TO  BE  FURNISHED  BY  A  DEVELOPER  TO  A  BUYER  OR  LESSEE.    These  materials  are  not  intended  to  be  an  offer  to  sell,  or  solicitation  to  buy  a  unit  in  the  
condominium.  Such  an  offering  shall  only  be  made  pursuant  to  the  prospectus  (offering  circular)  for  the  condominium  and  no  statements  should  be  relied  upon  unless  made  in  the  prospectus  or   in  the  applicable  purchase  
agreement.  In  no  event  shall  any  solicitation,  offer  or  sale  of  a  unit  in  the  condominium  be  made  in,  or  to  residents  of,  any  state  or  country  in  which  such  activity  would  be  unlawful.  This  is  not  intended  to  be  an  offer  to  sell  
nor  a  solicitation  of  offers  to  buy  real  estate  to  residents  of  CT,  ID,  NJ,  NY  and  OR,  unless  registered  or  exemptions  are  available,  or  in  any  other  jurisdiction  where  prohibited  by  law,  and  your  eligibility  for  purchase  will  depend  
upon  your  state  of  residency.  For  correct  representations,  reference  should  be  made  to  the  documents  required  by  section  718.503,  Florida  Statutes,  to  be  furnished  by  a  developer  to  a  buyer  or  lessee.
  
All  images  and  designs  depicted  herein  are  artist’s  conceptual  renderings,  which  are  based  upon  preliminary  development  plans  and  are  subject  to  change  without  notice  in  the  manner  provided  in  the  offering  documents.  All  
such  materials  are  not  to  scale  and  are  shown  solely  for  illustrative  purposes.

MARKETING  &  ADVERTISING  BY  CREATIVE  MINDWORKS

neovita100_li.indd   7 27/08/15   13:10
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Real Estate 
EVENTO 

Maiores incentivos, 
apresentações de 
projetos, palestras 
e reuniões. O Miami 
New Construction 
Show 2015 é uma 
grande oportunidade 
para quem deseja 
investir ou mesmo 
adquirir uma nova 
casa em Miami para 
morar em definitivo.

U m evento que promete 
reunir os grandes no-

mes do mercado imobiliário 
do estado Flórida e atrair in-
vestidores de todos os cantos 
do mundo. 

Este é o Miami New Cons-
truction Show que pelo se-
gundo ano consecutivo acon-
tece em Miami com o objetivo 
de apresentar as novidades 
do mercado atual e promover 
bons negócios entre compra-
dores e incorporadoras. 

A mostra ganhou fama e 
repercutiu de forma positiva 
em todo estado da Flórida 
por oferecer aos visitantes 
oportunidades de conhecer 
os novos e mais importantes 
projetos em desenvolvimento 
no Sul Flórida. 

Neste ano, serão apresen-
tados mais de 100 empreen-
dimentos em construção, o 
que será uma grande vitrine 
para os interessados em in-
vestir em imóveis na planta. 

O evento ganha maior 

importância por oferecer ao 
comprador ou investidor a 
possibilidade de avaliar, a 
partir da opinião de consul-
tores locais, corretores e de-
mais profissionais do setor 
imobiliário americano, quais 
as melhores opções de pro-
dutos oferecidos no merca-
do, bem com compreender 
os processos que facilitam os 
trâmites para a efetivação de 
bons negócios. 

A vantagem em reunir 
compradores e investido-
res diretamente com profis-
sionais do setor imobiliário 
americano é o de poder ter 
acesso aos melhores preços 
do mercado americano, obter 
grandes incentivos, além de 
ofertas especiais e promo-
ções na compra e negociação 
de unidades. 

Os visitantes poderão 
ainda receber informações 
totalmente detalhadas de for-
necedores de serviços, como 
arquitetos, decoradores, ge-

rentes de propriedade, con-
sultores fiscais, empreiteiros, 
inspetores, empresas de títu-
lo, advogados de Imigração e 
contato com mais de 80 cor-
retoras de imóveis.

A proposta do MNCS 
2015 é a conscientização do 
mercado. Durante o even-
to, palestrantes ocuparão o 
palco principal para abordar 
diversos temas imobiliários 
e tendências de mercado. A 
intenção é promover debates 
e transmitir informações so-
bre investimento, desenvol-
vimento e compra de imóveis 
na região. 

A equipe realizadora do 
Miami New Construction Show 
estima receber 25 mil visitan-
tes entre os dias 22 e 25 de 
outubro no Salão D do Miami 
Beach Convention localizado 
no endereço: 1901 Conven-
tion Center Dr. Miami Beach. 

Os interessados devem 
acessar o site, realizar o ca-
dastro e adquirir o ingresso. ©

IS
TO
C
K
.C
O
M
    /
    V
E
N
TD
U
S
U
D

Miami New Construction Show 2015 - 
O retorno do sucesso 

Para mais informações acesse: www.miaminewconstructionshow.com
| 10 |
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BOTANIKOWESTON.COM   T +55 51 3500 1799 
GALERIA DE VENDAS 200 BONAVENTURE BLVD WESTON, FLORIDA 33326                                                                           
VENDAS E MARKETING SÃO UMA EXCLUSIVIDADE DO TERRA REALTY, LLC

UM PARAÍSO CONTEMPORÂNEO  
EM WESTON POR UMA EQUIPE VISIONÁRIA
CHAD OPPENHEIM   |   RONEY MATEU   |   VSTARR   |   JEFRË  

Situado em 121 acres graciosamente paisagísticos, o Botaniko Weston é um enclave privado  
de 125 casas sofisticadas projetado para a vida moderna.

   This condominium is being developed by TERRA WESTON RESIDENTIAL, LLC (“Developer”), which has a limited right to use the trademarked names and logos of Terra Group. Any and all statements, 
disclosures and/or representations shall be deemed made by Developer and not by Terra Group, and you agree to look solely to Developer (and not to Terra Group and/or any of its affiliates) with respect 
to any and all matters relating to the marketing and/or development of the Condominium and with respect to the sales of units in the Condominium. 

ORAL REPRESENTATIONS CANNOT BE RELIED UPON AS CORRECTLY STATING THE REPRESENTATIONS OF THE DEVELOPER. FOR CORRECT REPRESENTATIONS, MAKE REFERENCE TO THIS BROCHURE AND TO THE 
DOCUMENTS REQUIRED BY SECTION 718.503, FLORIDA STATUTES, TO BE FURNISHED BY A DEVELOPER TO A BUYER OR LESSEE. 

These materials are not intended to be an offer to sell, or solicitation to buy a unit in the condominium. Such an offering shall only be made pursuant to the prospectus (offering circular) for the condominium and 
no statements should be relied upon unless made in the prospectus or in the applicable purchase agreement. In no event shall any solicitation, offer or sale of a unit in the condominium be made in, or to residents 
of, any state or country in which such activity would be unlawful. This is not intended to be an offer to sell nor a solicitation of offers to buy real estate to residents of CT, ID, NJ, NY and OR, unless registered or 
exemptions are available, or in any other jurisdiction where prohibited by law, and your eligibility for purchase will depend upon your state of residency. For correct representations, reference should be made 
to the documents required by section 718.503, Florida Statutes, to be furnished by a developer to a buyer or lessee. All images and designs depicted herein are artist’s conceptual renderings, which are based 
upon preliminary development plans and are subject to change without notice in the manner provided in the offering documents. All such materials are not to scale and are shown solely for illustrative purposes.

BOTANIKO_QUAL IMOVEL BRAZIL_2.indd   1 8/25/15   1:48 PM
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MOSAICVENETIANPARC.COM

Oral  representations  cannot  be  relied  upon  as  correctly  stating  the  representations  of  the  developer.  For  correct  representations,  reference  should  be  made  to  the  contract  and  the  documents  required  by  section  718.503,  florida  

statutes,  to  be  furnished  by  a  developer  to  a  buyer  or  lessee.  Developer  reserves  the  right  to  change  or  withdraw  any  offer  at  any  time.  Not  an  offer  where  prohibited  by  state  statutes.  These  conceptual  drawings  are  for  the  convenience  

of  reference  and  should  not  be  relied  upon  as  representation,  expressed  or  implied,  of  the  final  detail.  This  development  is  located  in  a  community  development  district.  A  special  assessment  will  be  assessed  on  the  tax  roll  against  all  

property  owners  within  this  district.  Please  ask  a  mosaic  new  home  consultant  for  further  information.  Prices  subject  to  change  without  notice.

305.235.110015100 SW 176 ST MIAMI FL, 33187

VISITE NOSSA GALERIA DE VENDA

CORRETORES SÃO BEM-­VINDOS

Developed by:

Modelos de residências

agora abertos à visitação

o novo conceito
de elegância

Townhomes
3-­4 quartos a partir de US$250.000 a US$290.000

A partir de 183,76 m2 a 222,97 m2

Estate Homes
3-­5 quartos a partir de US$330.000 a US$450.000

A partir de 220,6 m2 a 408,77 m2

Apresentando três diferentes coleções 
arquitetônicas projetadas nos estilos 
Mediterrânico, Ilha Colonial e Contemporâneo.

Resort estilo clubhouse e piscina.
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moderndoral.com    +55 11 3230-1690

DESFRUTE

Casas Privadas

Clube Exclusivo

Orientado para Famílias

Arquitetura Única

Área de Lazer Completa

Localização Privilegiada

Essa é uma vida boa. Esse é Modern Doral.

EXCLUSIVIDADE DE VENDA

E MARKETING POR

Marketing  and  Advertising  by  Creative  Mindworks

This  residential  development  (“Project”)  is  being  developed  Terra  Doral  Commons,  Residential,  LLC,      MODERN  ("Developer"),  which  has  a  limited  right  to  use  the  trademarked  names  and  logos  of  Terra  Group.    Any  and  all  statements,  disclosures  and/or  
representations  shall  be  deemed  made  by  Developer  and  not  by  Terra  Group,  and  you  agree  to  look  solely  to  Developer  (and  not  to  Terra  Group  and/or  any  of  its  affiliates)  with  respect  to  any  and  all  matters  relating  to  the  marketing  and/or  development  
of  the  Condominium  and  with  respect  to  the  sales  of  units  in  the  Condominium.  
  

ORAL  REPRESENTATIONS  CANNOT  BE  RELIED  UPON  AS  CORRECTLY  STATING  THE  REPRESENTATIONS  OF  THE  DEVELOPER.    FOR  CORRECT  REPRESENTATIONS,  MAKE  REFERENCE  TO  THIS  BROCHURE  AND  TO  THE  DOCUMENTS  REQUIRED  
BY  SECTION  718.503,  FLORIDA  STATUTES,  TO  BE  FURNISHED  BY  A  DEVELOPER  TO  A  BUYER  OR  LESSEE.These  materials  are  not  intended  to  be  an  offer  to  sell,  or  solicitation  to  buy  a  unit  in  the  condominium.  Such  an  offering  shall  only  be  made  pursuant  
to  the  prospectus  (offering  circular)  for  the  condominium  and  no  statements  should  be  relied  upon  unless  made  in  the  prospectus  or  in  the  applicable  purchase  agreement.  In  no  event  shall  any  solicitation,  offer  or  sale  of  a  unit  in  the  condominium  be  made  in,  or  to  
residents  of,  any  state  or  country  in  which  such  activity  would  be  unlawful.  This  is  not  intended  to  be  an  offer  to  sell  nor  a  solicitation  of  offers  to  buy  real  estate  to  residents  of  CT,  ID,  NJ,  NY  and  OR,  unless  registered  or  exemptions  are  available,  or  in  any  other  
jurisdiction  where  prohibited  by  law,  and  your  eligibility  for  purchase  will  depend  upon  your  state  of  residency.  For  correct  representations,  reference  should  be  made  to  the  documents  required  by  section  718.503,  Florida  Statutes,  to  be  furnished  by  a  developer  to  
a  buyer  or  lessee.
  
All  images  and  designs  depicted  herein  are  artist’s  conceptual  renderings,  which  are  based  upon  preliminary  development  plans  and  are  subject  to  change  without  notice  in  the  manner  provided  in  the  offering  documents.  All  such  materials  are  not  to  scale  and  are  
shown  solely  for  illustrative  purposes.
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PIQUET LAW FIRM    

A experiência do advogado Brasileiro Alexandre 
Piquet tem se destacado no mercado norte-americano. 
Além de comandar sua firma de advocacia em Miami 
e prestar assessoria jurídica há mais de 16 anos, o 
advogado dedicou o seu tempo para expandir sua 
atuação e levar seus conhecimentos para os 
brasileiros que desejam fazer negócios, morar e 
trabalhar nos Estados Unidos. Os resultados desses 
esforços são surpreendentes...

O maior obstáculo que um 
investidor pode encontrar 

nos Estados Unidos é a falta de 
informação correta”. Esta frase 
foi dita por um dos mais expe-
rientes advogados da Flórida e 
dela nasceram ideias e projetos 
inovadores que vêm ajudando 
milhares de pessoas a adquirir 
segurança ao realizar negócios 
na América.  

Alexandre Piquet não se 
contentou em tornar o seu 

escritório em Miami refe-
rência em direito imobi-

liário, empresarial, tri-
butário, contencioso 

e de imigração. 
A sede de 

compart i lhar 
seus conheci-
mentos com 

o mundo o fez perceber a gran-
de quantidade de pessoas mal 
orientadas que se aventuravam 
nos Estados Unidos sem qual-
quer respaldo ou auxílio compe-
tente, o que tornava o negócio 
arriscado, muitas vezes com 
fim trágico. “Ao longo da minha 
carreira atendi a clientes de to-
das as partes do mundo e me 
deparei com diversos casos em 
que havia a falta de informação 
correta. Fui então reunindo ma-
terial e escrevendo conteúdo 
em cima dessas experiências”, 
disse Piquet sobre o lançamen-
to do livro Investindo na Améri-
ca, um guia prático com dicas e 
informações para quem preten-
de iniciar um novo projeto de 
vida nos Estados Unidos. 

O sucesso do livro fez com 

que novas ideias fossem sendo 
colocadas em prática. Recente-
mente, Piquet lançou um canal 
no Youtube, onde a cada episó-
dio aborda duvidas frequentes 
de seus leitores. “O canal sur-
giu como um complemento ao 
projeto Investindo na América. 

O volume de perguntas que 
nós recebemos do público é 
muito grande e na grande maio-
ria são questões simples, mas 
que se não esclarecidas, po-
dem fazer toda a diferença na 
hora de iniciar um investimento 
nos Estados Unidos”. 

A resposta dos expecta-
dores foi imediata: Em apenas 
quinze dias, o canal atingiu mais 
de 20 mil visualizações e hoje, 
exibe uma web-série com qua-
tro capítulos mensais, cada um 
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com temas distintos para sanar 
as mais variadas dúvidas. Como 
se não bastasse o êxito dos 
dois últimos projetos, o advoga-
do decidiu dar vida a mais uma 
ideia promissora. Há três me-
ses, Piquet realiza eventos para 
oferecer informações ao público 
que deseja construir uma his-
tória de sucesso nos Estados 
Unidos. 

De lá pra cá, a equipe já 
passou por 12 cidades brasilei-
ras e todas as edições tiveram 
lotação esgotada. “A resposta 
do público tem sido incrível.  
Temos recebido em média 200 
pessoas por palestra”, orgulha-
-se o advogado.  A estrutura do 
evento conta com uma equipe 
de profissionais renomados que 
ministram palestras sobre o 

mercado imobiliário, negócios, 
finanças, aquisição de imóveis, 
vistos e dicas para adaptação 
em caso de mudança para o 
país. O cronograma prevê que 
o evento passe por 83 cidades 
no total, 64 delas localizadas no 
Brasil e as demais em outros 
países da América Latina, Cen-
tral e Angola, na África. A crise 
econômica que está estabeleci-
da no Brasil é, segundo Piquet, 
apenas um pretexto para que 
mais brasileiros pensem em dei-
xar o país e seguir em busca de 
uma nova vida nos Estados Uni-
dos. “O momento econômico 
do Brasil é um dos fatores que 
influenciam na decisão. Mas, 
ouço histórias de pessoas que 
estão desiludidas, seja pela vio-
lência, pela corrupção, por desa-

creditar nas instituições brasilei-
ras, pela falta de oportunidades 
futuras, ou seja, se trata de uma 
conjuntura completa e mais pro-
funda que tem incentivado esse 
movimento”, observou Piquet. 

Por outro lado, a economia 
americana vem se recuperando 
gradativamente da crise que en-
frentou em 2008 e está prepa-
rada para receber estrangeiros 
interessados em investir e se 
estabelecer no país. 

“Os Estados Unidos é uma 
nação historicamente acolhe-
dora e pró-imigrante, ou seja, 
todos são bem-vindos, mas 
é muito importante que haja 
planejamento e assessoria de 
confiança em todos os aspectos 
para que a mudança seja tran-
quila”, concluiu Piquet. 

“

Mais informações: 
www.piquetlawfirm.com 

www.investindonaamerica.com

Assita ao vídeo

OS NÚMEROS 
DO SUCESSO

• Palestras Realizadas: 
50 nos últimos 3 anos

• Público Total 
Participante: 12.000 
pessoas

• Livros Vendidos e 
Distribuidos: 20.000
• Websérie no 
Youtube: 60.000  
visualizações e 
10.000 inscritos nos 
primeiros 30 dias no ar

Organizações das 
quais o Dr. Piquet 
participa ativamente:

Chair do Conselho da Brazil 
Foundation - Miami Advisory 
Council

Membro da Ordem dos Advo-
gados da Florida - Florida Bar

Membro da American Bar 
Association

Membro da AILA - American 
Immigration Lawyers 
Association

Membro da Gulliver Annual 
Fund Leadership

Membro do Conselho de 
Diretores da BACCF- 
Brazilian-American Chamber of 
Commerce of Florida

Membro do Kids in Distress 
Young Professional’s Group

Membro do Conselho da Lide 
USA 1Conhecimento e informação   para o mundo dos negócios
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Seja proprietário de uma casa de férias em um condomínio residencial próximo às atrações de Orlando
Parques temáticos. Golfe. Shoppings. Tudo próximo ao novo e fantástico condomínio residencial em Compass Bay. Se você estiver 
procurando uma excelente propriedade para investimento na Flórida, todos os caminhos levam a Compass Bay. Entre com contato 
conosco hoje mesmo e saiba mais.

4

192
COMPASS

BAY

 WALT DISNEY 
WORLD ®RESORT FALCON’S FIRE 

GOLF CLUB

 ORLANDO
PREMIUM OUTLETS ®

SEAWORLD®

DISCOVERY COVE®

ORANGE COUNTY NATIONAL 
GOLF CENTER AND LODGE

EPCOT CENTER®

THE LOOP SHOPPING
AND DINING CENTER

OSPREY PARK

GAYLORD PALMS®

RESORT

UNIVERSAL STUDIOS 
ORLANDO®

POINTE ORLANDO

1km 5kmGOLF CLUB
CELEBRATION

AQUATICA, 
SEAWORLD’S 
WATERPARK™

Abertos para cooperação de corretores. ©2015 KB Home (KBH). Não há nenhuma afiliação ou patrocínio expresso ou implícito com Aquatica Seaworld’s Waterpark™, Celebration Golf Club, Epcot Center®, Falcon’s Fire Golf Club, Gaylord Palms®, Orange County National Golf Center and Lodge, 
Orlando Premium Outlets®, Osprey Park, Pointe Orlando, SeaWorld®, Discovery Cove®, The LOOP, Universal Studios Orlando® ou Walt Disney World®, e todas as marcas registradas são de propriedade dos respectivos proprietários. Planos, preços, 
financiamento, condições, disponibilidade e especificações estão sujeitas a alterações/venda prévia sem qualquer aviso e podem variar de acordo com a vizinhança, localização do terreno e série de residências. O comprador é responsável por todos 
os impostos, seguros e demais taxas. A área em m2 é aproximada. Taxa de condomínio se aplica. As fotos podem representar paisagismo/opções adicionais e podem não representar as casas de menor preço. O mapa não está em escala. Consulte o 
representante de vendas para maiores informações. CBC1258254 ORL-21604

 COMPASS BAY TOWNHOMES EM KISSIMMEE

PARA OBTER MAIS INFORMAÇÕES, LIGUE PARA (407) 587-3580
CONDOMÍNIO FECHADO

COM SERVIÇOS DE  
JARDINAGEM INCLUSOS

COMODIDADES  
DO CONDOMÍNIO

INCLUEM PISCINA AQUECIDA, 
PARQUINHO E SALÃO PARA EVENTOS

NOVA FASE 
JÁ À VENDA

3,5
BANHEIROS

4
DORMS.

A PARTIR DE

US$ 240.000
487–518

m2
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O processo de compra de 
imóveis nos EUA é bas-

tante simplificado, mesmo 
quando há financiamento. Nos 
casos de compra à vista, são 
pedidos pouquíssimos docu-
mentos. No processo de venda, 
por razões óbvias, os vendedo-
res devem comprovar que são 
pessoas autorizadas a transferir 
a propriedade. 

Seja como for, em nenhum 
dos casos, é exigida a presença 
física das partes, e a transação 
pode ser feita à distância, desde 
que algumas formalidades se-
jam observadas. Por exemplo, 
o vendedor pode assinar toda 
a documentação no Brasil, re-
conhecendo a(s) firma(s), tanto 
em cartório quanto no consula-
do dos Estados Unidos e enviar 
para o Title Agent. O valor  deve 
ser mantido em escrow, até que 
o pagamento seja efetivado. 

Nas edições anteriores, abor-
damos temas diversos como: 

O processo de compra e 
venda de imóveis, diferentes 
formas de aquisição, eventuais 
consequências da venda de 
uma propriedade ou morte do 
proprietário. Neste artigo falare-
mos sobre tributação na venda 
de um imóvel nos Estados Uni-
dos.  

1. IMÓVEIS EM NOME 
DE ESTRANGEIROS: 
INCIDÊNCIA DO FIRPTA

A venda de imóveis em nome 
de pessoa estrangeira, física ou 
jurídica, está sujeita à retenção 
de 10% na fonte sobre o valor 
do imóvel, imposta pelo FIRP-
TA, o Foreign Investment on 
Real Estate Property Tax Act. 

A retenção é feita pelo title 
agent no momento do closing, 
independentemente de lucro na 
transação, e o objetivo da lei é 
garantir que o estrangeiro que 
vende imóvel nos EUA pague 
o imposto devido sobre o lucro.  

Geralmente, o valor do FIRP-
TA é superior ao valor do impos-
to a pagar, pois a retenção inci-
de sobre o valor bruto da venda 
e não sobre o lucro. 

Por exemplo: um estrangeiro 
compra um imóvel por US$500 
mil, em seu próprio nome ou 
em nome de uma corporação 
offshore, e posteriormente o 
vende pelos mesmos US$500 
mil. 

Descontadas as despesas 
que incidem na venda, o docu-
mentary stamp tax, pagos pelo 
vendedor para o estado (na Fló-
rida o valor é de US$7 mil para 
cada milhão; neste caso, o valor 
seria US$3.500) e a comissão 
paga para o corretor de imóveis 
(geralmente 6%, neste caso 
US$30.000), o vendedor rece-
berá a importância líquida de 
US$467.500 (US$500 mil me-
nos US$33.500). 

Mesmo com o prejuízo con-

tábil de US$33.500 incidiria o 
FIRPTA, e haveria retenção de 
US$46.750. 

Como se trata de retenção, 
o vendedor pedirá a restituição 
da importância retida, através 
de processo administrativo, no 
qual é apresentada a declaração 
de imposto de renda. Normal-
mente, o processo demora cer-
ca de seis meses. 

 Embora em tese seja pos-
sível evitar o FIRPTA, através 
de requerimento específico 
para o IRS (Imposto de Renda 
Americano), antes 
da venda, a delonga 
no processo (cerca 
de 3-4 meses), ou 
o desconhecimento 
do mesmo, tende a 
fazer com que ele 
seja pouco utilizado. 
Por outro lado, em 
alguns casos, é pos-
sível que a retenção 
do FIRPTA não seja 
suficiente para o pa-
gamento do impos-
to devido, e neste 
caso, o vendedor 
pode simplesmente 
não fazer a decla-
ração de renda e o 
governo federal não 
terá como receber o 
eventual deficit. Por 
exemplo, no caso de 
um imóvel adquirido 
por US$1.500.000 

que é vendido dez anos depois 
por US$5.500.000. 

Para efeitos do exemplo, va-
mos assumir que houve um lu-
cro líquido de US$3.5 milhões. 
O FIRPTA seria de US$550.000 
mas o imposto devido seria de 
US$680.000 caso o imóvel esti-
vesse em nome de uma pessoa 
física, ou US$1.312,500 se em 
nome de uma offshore. 

Neste caso, a melhor opção 
para o vendedor seria não decla-
rar o imposto de renda e, literal-
mente, abandonar o FIRPTA. 

Em tese, o governo federal 
pode cobrar a diferença adminis-
trativa e judicial, mas na prática 
é virtualmente impossível, es-
pecialmente quando se trata de 
corporações offshore.

2. IMÓVEIS EM NOME 
DE PESSOAS FÍSICAS 
OU PARTNERSHIPS 
(SOCIEDADES TRANSPA-
RENTES)

O lucro líquido obtido na ven-
da de imóveis por pessoas físi-
cas ou sociedades transparen-
tes (aquelas que não possuem 
personalidades tributárias, e os 
controladores finais são pessoas 
físicas), como por exemplo LLCs 
tributadas como partnerships 
(mas não LLCs tributadas como 
corporations), é tributado como 
ganho de capital. 

Nestes casos, a alíquota inci-
dente é de 15% sobre os primei-
ros US$400 mil e de 20% no que 
exceder US$400 mil. 

Por exemplo, em uma venda 
na qual o lucro líquido é de US$ 
500 mil, a tributação seria US$ 

80 mil (15% sobre US$400 mil e 
20% sobre US$100 mil). 

Caso o imóvel esteja em 
nome de uma sociedade trans-
parente, além do lucro ser con-
siderado ganho de capital, com 
aplicação de tabela com alíquo-
ta menor (“preferred tax rate”), 
não há retenção do FIRPTA. 

Para se beneficiar da alíquota 
de ganhos de capital, o vende-
dor deverá ficar com o imóvel 
366 dias, no mínimo. Se vender 
antes desse prazo incidirá a tabe-
la do Imposto de Renda de pes-
soas físicas que varia de 15% a 
39%.

Todavia, quando o imóvel está 
em nome de pessoa física, exis-
te uma exposição ao imposto de 
transmissão causa mortis (“es-
tate tax”), cuja alíquota pode ser 
de até 40%. 

Por fim, mas não menos im-
portante, pessoas físicas que 
não alugam o imóvel, não po-
dem utilizar as despesas de ma-
nutenção (condomínio e imposto 
predial) para abater do lucro na 
venda e nem utilizar deprecia-
ção. Daí, conforme tenho dito 

JÚLIO C. BARBOSA

JURÍDICO

Quanto pagar de tributos na venda de imóveis nos EUA? 

Julio C. Barbosa
Advogado no Brasil e na Flórida

407 Lincoln Road, Penthouse NE
Miami Beach, FL 33139

www.barbosalegal.com
Phone: (305) 501-4680

jbarbosa@barbosalegal.com
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RENDA TRIBUTÁVEL 
(US$) ALÍQUOTA

0 a 50.000

50.000 a 75.000

75.000 a 100.000

100.000 a 335.000

335.000 a 10.000.000

10.000.00 a 15.000.000

15.000.00 a 18.333.333

18.333.333 acima

15%

US$7.500 + 25% sobre o que 
exceder US$50.000

US$13.750 + 34% sobre o que 
exceder US$75.000

US$22.250 + 39% sobre o que 
exceder US$100.000

US$113.900 + 34% sobre o que 
exceder US$335.000

US$3.400.000 + 35% sobre o 
que exceder US$10.000.000

US$5.150.000 +38% sobre o 
que exceder US$15.000.000

35%

e reiterado nos artigos anterio-
res, estrangeiros devem evitar 
adquirir imóveis nos Estados 
Unidos na condição de pessoa 
física.  

3. IMÓVEIS EM NO-
MES DE CORPORAÇÕES 
AMERICANAS

Somente pessoas físicas e 
sociedades transparentes têm 
ganhos de capital. 
Se o imóvel estiver em nome 

de uma LLC tributada como 
corporação controlada por uma  
offshore ou  apenas por um úni-
co controlador, não há ganhos de 
capital, mas lucro.

 Neste caso, a alíquota varia 
entre 15% e 35%, conforme 
a tabela. Esta tabela gera uma 
alíquota fixa de 34% nas ren-
das entre US$335.000 e US$ 
10.000.000 aumentando gra-
dualmente para uma alíquota 
fixa de 35% nas rendas acima 
de US$18.333.333. Além do im-
posto de renda federal, na Flóri-
da incide um imposto de 5.5%, 
o Florida corporate tax, indepen-
dentemente do valor do lucro. 

Todavia, a incidência do im-
posto estadual não gera o efei-
to cascata, como no Brasil, e a 
alíquota efetiva máxima é de 
37.5%.
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IMÓVEIS COMERCIAIS E RESIDENCIAIS

INVISTA EM IMÓVEIS
NA FLÓRIDA, EUA

ELIO SERPA

Se você esta pensando em comprar o seu imóvel na 
Flórida, EUA, agora é momento, com preços ainda 
atrativos em casas e apartamentos de alto padrão.

Com pouca burocracia você poderá adquirir um 
imóvel aqui e também podera desfrutar de uma 
fonte de renda alternativa ao alugar o imóvel.

Nossa Imobiliária cuidará de todo processo para você. 
Não perca tempo! Entre em contato agora mesmo. 

Experiente Realtor                                               

Skype: ElioSerpa
Realtor@elioserpa.com

Siga-nos nas Mídias Sociais.
Fique por dentro das oportunidades

de compra de casas para férias. 

Miami 1 305-998-6383
Orlando 1 407-558-8640
Brasil 11-3280-7440

| 25 |
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Melhores imóveis em Orlando e região.

Nossos serviços:
- Acompanhamento e orientação personalizada 
   durante todo o processo;
- Compra e venda de imóveis;
- Abertura de contas;
- Abertura de empresas;
- Transferência de fundos;
- Financiamento.

Direct/whatssap: 1.407.446-4414
Direto Brasil: 11.3958-4826
Skype: andreapointon1
Email: andrea@andreapointon.com
Facebook: www.facebook.com/imoveisorlando
Instagram: andreapointonimoveis

“Criada no Brasil, resido  em Orlando desde 2000 e  trago comigo 
uma vasta experiência em Turismo , marketing e vendas, tendo 
Disney e CI- Central de Intercambio como grandes escolas para 
atingir a excelência em atendimento que hoje uso para a área 
imobiliária. “

Licensed Realtor
Especialista em Orlando e região

AndreaPointon.com
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TURNBERRY  SUNNY  ISLES
A  PARTIR  DE  $4M  I  UN  TOTAL  154  UNIDADES  I  ANDARES  54

ARMANI  RESIDENCES  SUNNY  ISLES
A  PARTIR  DE  $1.1M  I  UN  TOTAL  307  UNIDADES  I  ANDARES  56

HYDE  MIDTOWN  CONDO
A  PARTIR  DE  $313K  I  UN  TOTAL  410  UNIDADES  I  ANDARES  32

RITZ  CARLTON  RESIDENCES  SUNNY  ISLES
A  PARTIR  DE  $2.5M  I  UN  TOTAL  212  UNIDADES  I  ANDARES  50

PARAISO  BAY  VIEW
A  PARTIR  DE  $300K  I  UN  TOTAL  396  UNIDADES  I  ANDARES  44

MUSE  CONDO  SUNNY  ISLES
A  PARTIR  DE  $2M  I  UN  TOTAL  68  UNIDADES  I  ANDARES  49

CONDOMÍNIO    DE    LUXO QUER    INVESTIR  EM  MIAMI?  

PARA  MAIS  INFORMAÇÕES  E  VÍDEOS  VISITE  NOSSA  PÁGINA

www.garrtech-­group.com Fortune  International  Realty

+1.305.608.4076
sales@garrtech-­group.com

sunnyisles102_li.indd   2 8/27/15   16:40
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Para saber mais sobre a localização, horário de funcionamento e outros detalhes sobre nossos condomínios 

        Ronald  Reagan  Pkwy.

to Tampa & 
Gulf Beaches 

I-4 West

Disney 5 min

502 Captiva Drive

Apresentando

um resort que é uma 
atração por si só!

888-376-9771 | MintoFla.com

Cozinha, sala de jantar e áreas comuns espaçosas

verde preservada

Serviços de conveniência oferecidos em 

À VENDA
Novo condomínio de casas de 
veraneio do Resort Minto 

A partir de uma média de 200

Condomínio Residencial Estilo Resort 
Disponiveis a partir de $250 mil dólares
A pouco mais de 8 km do Walt Disney World®

®, Minto Resorts apresenta o 
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LANÇAMENTOS X REVENDAS

INVESTIMENTO

F
O
T
O
:    
D
IV
U
LG
A
Ç
Ã
O

À
partir da crise que gerou 
a repentina queda de pre-

ços e consequentes foreclo-
sures no comércio de imóveis 
dos Estados Unidos, em 2008, 
muitos investidores encontra-
ram uma ótima oportunidade de 
mercado: comprar casas hipote-
cadas pelo banco, geralmente 
em mau estado de conservação 
(quanto mais depredada, me-
nor o valor) e reformá-las para 
revenda a um lucro substancial.

O grande problema desse 
processo, chamado “Flipping” 
ou “Fix and Flip”, é que muitas 
vezes (na maioria delas) investi-
dores “maquiam a casa” a fim 
de torná-las esteticamente atra-
tivas. O cliente brasileiro que 
ainda não domina o processo de 
construção nos Estados Unidos 
precisa estar ciente dos riscos 
de comprar uma casa de reven-
da, uma vez que a maioria das 
construídas nos Estados Unidos 
tem estruturas de madeira e 
sofre com danos causados por 
água ou umidade, mais difíceis 
de ver a olho nu. 

Essa deficiência estrutural 
pode custar muito ao cliente, 
alerta Luca Martins, da Minto 
Communities. “Já ouvi casos 
de casas que precisaram ser de-

molidas devido à quantidade de 
mofo entre as paredes. E essa 
atenção deve ser redobrada no 
Estado da Flórida, onde o nível 
de umidade é muito alto com-
parado com o dos Estados no 
Norte dos EUA”.

Passados sete anos desde 
o estouro da bolha imobiliária 
americana, a recuperação do 
mercado imobiliário na Florida 
já permite reavaliar se vale a 
pena de fato comprar imóveis 
usados. 

De acordo com Martins, a 
diferença de preços entre uma 
casa nova e de revenda já não 
justifica o risco que um inves-
tidor assume, além da regula-
mentação de novos códigos 
ambientais e a diversificação 
de construtoras nos EUA. “A 
qualidade da construção hoje 
em dia, assim como os mate-
riais usados nela, resulta em 
uso eficiente de energia elétri-
ca e, consequentemente, mais 
economia para o investidor em 
longo prazo”, contabiliza o re-
presentante de vendas. 

Mesmo assim, caso o inves-
tidor esteja realmente decidido 
a comprar um imóvel do tipo re-
venda, Martins acha importante 
esclarecer que o sistema de 

E quando, de repente, o modelo da casa comprada não era exatamente o que aparentava? Luca Martins, 
representante de vendas da Minto Communities fala dos cuidados a se tomar para não cair nas armadilhas 
das casas “maquiadas” à venda no mercado americano. 

Novos ou usados? Quando o barato pode sair caro

construção dos Estados Unidos 
é completamente diferente do 
que é conhecido no Brasil. 

Por esse motivo, para a segu-
rança maior em relação a qualida-
de e ao estado do imóvel usado, 
é preciso obter assistência de 
profissionais qualificados. “Um 
bom inspetor profissional tem 
equipamentos específicos para 
medir o nível de umidade nas pa-
redes, o que é importantíssimo 
para saber o risco de proliferação 
de mofo, danos de água em lu-
gares não visíveis a olho nu, situ-
ação do ar condicionado, infesta-
ção de pestes como percevejo, 
baratas, cupim e aranhas, assim 
como adequação do imóvel mais 
antigo aos novos códigos de se-
gurança e construção (instalação 
de aquecedor, sensor de monó-
xido de carbono etc.)”. 

Uma vez que a construção de 
prédios é diferente da constru-
ção de casas, o processo de fix 
and flip de um apartamento usa-
do, segundo Martins, pode ser 
um bom negócio, desde que o 
cliente saiba da situação real do 
imóvel e que o valor seja com-
patível com essa realidade. “Não 
temo pelo “flipper” porque 
esse tipo de investidor conhece 

bem o mercado e calcula o ris-
co de acordo. Esse investidor 
manterá a reforma estrutural no 
mínimo e gastará a maior parte 
do seu orçamento em melhorias 
cosméticas (piso, cozinha plane-
jada, banheiro), pois essas sim 
tornam o imóvel atrativo para 
revenda a um valor significativa-
mente maior que o seu investi-
mento. Eu temo pelo comprador 
inexperiente, que verá uma co-
zinha nova e moderna, um chão 
de porcelanato branco e ignorará 
toda a parte estrutural da casa. 
Parodiando aquele velho ditado: 
Quem vê cara não vê estrutura”, 
justifica.

Como avaliar o valor gasto em 
uma reforma de imóvel usado. 

O custo-benefício depende 
muito do valor de compra do 
imóvel em relação ao valor de 
mercado e as reformas que ne-
cessitam ser feitas. De acordo 
com Martins, há duas condições 
nos Estados Unidos que o clien-
te precisa estar consciente: 

Primeiro, que o custo de mão-
-de-obra é alto nos Estados Uni-
dos e segundo, que não existe 
o “pedreiro” e sim o “general 
contractor” - responsável pela 
obra e por contratar as empre-
sas que farão os diversos servi-
ços da reforma. Cada parte da 
reforma vai ser feita por uma 
empresa especializada em algo 
especifico. “A maior dificuldade 
do comprador brasileiro é conse-
guir gerenciar os gastos, acom-
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INVESTIMENTO

panhar o progresso da reforma 
e todos os inconvenientes que 
surgem estando no Brasil, mui-
tas vezes sem controle total do 
idioma”, alerta Martins

Outro alerta interessante é 
que o processo de compra de 
uma revenda não é exatamente 
igual ao de um imóvel novo nos 
Estados Unidos. 

O primeiro tem que ter os 
fundos disponíveis para dar 
uma oferta e fechar a compra 
da casa dentro de 30 dias. Em 
caso de financiamento, ele ain-
da precisa estar aprovado pelo 
banco. Se for pago em Cash (à 
vista) ele precisa ter os fundos 
imediatamente disponíveis nos 
EUA. Já no caso de compra de 
casas novas, considerando que 
o processo de construção de-
mora de quatro a seis meses, o 
fechamento propriamente dito 
só ocorre na entrega das chaves. 

Desta forma, o cliente estran-
geiro tende a ter muito mais 

flexibilidade para mover seu di-
nheiro ou passar pelo processo 
de análise de crédito para finan-
ciamento.

Neste mercado de muitas 
oportunidades existem dois per-
fis distintos de investidor, aquele 
que compra para lucrar e aquele 
que compra para residir.

 Martins orienta que o cliente 
que compra imóvel para residir 
deve estar aberto a todas as op-
ções disponíveis no mercado. 

Por exemplo se a educação 
dos filhos for a razão da mudan-
ça, o comprador deve se limitar 
à áreas com melhores escolas. 
“Essas regiões, muitas vezes, 
não oferecem opções de casas 
novas por não haver áreas em 
disponibilidade para construção. 
Neste caso, casas usadas ofe-
recerão maior vantagem”. O 
mesmo já não se aplica para in-
vestidores. “No caso de compra-
dor de veraneio ou puramente 
investidor, pelos motivos supra-
citados, não me aventuraria em 

casas usadas, principalmente se 
for sua primeira compra de imó-
veis nos EUA”, avalia.  

O processo de construção leva 
geralmente de quatro a seis me-
ses e, dependendo da situação 
climática, a obra pode ser finali-
zada em até oito meses. Porém, 
a possibilidade de aprovação de 
financiamento, tanto para novas 
residências quanto para usadas 
costuma ser menos inconstan-
te que o clima. “Costumo dizer 
que é mais fácil um estrangeiro 
ser aprovado para financiamen-
to do que um americano. Isso 
porque o processo de análise de 
crédito geralmente só requer as 
movimentações financeiras do 
aplicante, assim como cartas de 
contador e do banco atestando 
a idoneidade moral do cliente”, 
afirma.

Por fim, qual o imóvel oferece 
mais vantagens? Casa nova 
em condomínio ou imóvel de 
revenda?

O gerente de vendas afir-
ma que o custo de condo-
mínio é altamente influen-
ciado pelas características 
oferecidas, bem como o 
custo de mantê-las. 

Condomínios novos têm 
como vantagem o custo 
reduzido de manutenção, 
consumo mais eficiente de 
energia e elimina gastos 
com pintura, troca de telha-
dos e outros itens comuns 
de condomínios mais anti-
gos.

Mas quem deseja dar 
um upgrade na futura residên-
cia (opções de luxo para maior 
personalização da casa), precisa 
estar atento: “Existem constru-
toras que, para aumentar a atra-
tividade do preço base de seus 
imóveis, colocam itens de bai-
xíssima qualidade (fórmica, em 
vez de granito, carpete em tudo) 
e forçam os clientes a escolhe-
rem upgrades que aumentariam 
o valor real de compra daquele 
imóvel”. 

Há também, segundo Martins, 
construtoras que oferecem itens 
básicos de altíssima qualidade e 
mesmo assim apresentam op-
ções de upgrades, caso o cliente 
decida por itens de luxo. 

“É importantíssimo se infor-
mar antes de assinar o contrato 
sobre quais itens estão incluídos 
no valor-base, porque é bem pro-
vável que aquela casa-modelo 
que você entrou não seja a mes-
ma casa que você está compran-
do”, aconselha.

Total de imóveis vendidos
a estrangeiros no estado 
da Flórida 

Total de imóveis vendidos
a estrangeiros nos EUA

TOTAL EUA 
 98.137

TOTAL FLÓRIDA

22.572

23%

77%
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HOTEL CASSINO 

Imagine-se em um luxuoso resort rodeado de guitarras e discos de vinil. O Semilone Hard Rock 
Café é considerado um dos lugares mais eletrizantes do mundo e está localizado em uma das 
praias mais bonitas do Sul da Flórida.

ntre palmeiras e areias 
claras, um calçadão mo-

vimentado de onde se vê a 
imensidão do mar. Hollywood é 
assim, um paraíso espetacular 
localizado no sul de Miami. 

As terras, antes ocupadas 
por florestas e pântanos, fo-
ram desbravadas pelo visioná-
rio Joseph Young, em meados 
do século XX, que transformou 
o trecho subdesenvolvido em 
uma das praias mais atraentes 
do sul da Flórida. O local ainda 

considerado deserto por alguns 
turistas possui seus segredos, 
desvendados por aqueles que 
enxergam além da calmaria dos 
oceanos que cercam a região. 

Hollywood não deixa de es-
baldar tranquilidade, mas uma 
simples caminhada nos arredo-
res da bela praia é o bastante 
para perceber que o lugar tem 
muito mais a oferecer do que o 
fantástico pôr do sol desenhado 
nos fins de tarde.

Com mais de 140 mil habi-

tantes, Hollywood pode, hoje, 
se orgulhar por ser sede de um 
dos portos mais movimentados 
de todo mundo, o Port Evergla-
des. 

Localizada em local pri-
vilegiado, Hollywood Beach 
também está servida dos dois 
grandes aeroportos da região: A 
Miami International e Fort Lau-
derdale, além das belíssimas 
estradas, Florida Turnpike e In-
terestadual 95, que oferecem 
ligações rápidas para quem 

vem do lado oposto de Miami 
Beach.

O centro de Hollywood é um 
espaço reservado para eventos 
culturais durante todo ano e por lá 
estão muitos restaurantes e boa-
tes que tornam o local o ponto 
turístico preferido dos visitantes. 
Durante o dia, Hollywood apre-
senta um espetáculo a céu aber-
to, basta caminhar pelo chamado 
“boardwalk” a beira-mar para pra-
ticar as mais diversas atividades 
ao ar livre.

Os encantos de 
Hollywood ao som do rock ‘n’roll

Paralelamente à linha do mar, 
as construções sob a orla tomam 
forma, os carros seguem pela 
Ocean drive, enquanto barcos, 
caiaques e Jet skis navegam pela 
intercostal da Highway. É nesse 
cenário espetacular em que foi 
construído um dos mais belos 
Hotéis Cassinos dos Estados Uni-
dos, um verdadeiro cartão postal 
do sul da Flórida. A famosa gui-
tarra de Eric Clapton deu início a 
história do Seminole Hard Rock 
Hotel & Cassino. 

O resort imponente foi er-
guido entre os coqueiros de 
Hollywood Beach no ano de 2004 
e hoje é referência para quem 
procura diversão em todos os 
sentidos. Frequentado por cele-
bridades, músicos e turistas de 
todo o mundo, o complexo é um 
grande espaço de entretenimen-

to para diversos tipos de gostos 
e bolsos. A infraestrutura de 
140.000 m2 oferece mais de 2600 
caçaníqueis,130 mesas de jogos, 
500 quartos de luxo, 21 lojas con-
sagradas e 30 espaços de lazer 
que variam entre restaurantes, 
bares e boates. 

A decoração com infinitos 
objetos, roupas e instrumentos 
musicais dos maiores cantores 
e bandas de todos os tempos 
contam a história do rock e 
transformam o ambiente em um 
grande museu cultural. Mas, se 
durante o dia o hotel é um rela-
xante SPA, a noite torna-se um 
espetáculo de luzes e sons que 
ditam o ritmo animado dos visi-
tantes. A arena Hard Rock Live 
foi construída para receber mais 
de 5.500 pessoas e promover 
grandes shows de música e co-

Play hard and Enjoy it

Mais informações: 
www.seminolehardrockhollywood.com

média. O Cassino não fecha as 
portas e funciona 24 horas por 
dia, movido a grandes rodadas 
eletrizantes. 

As apostas começam a par-
tir de 5 dólares e podem che-

gar até U$5.000, dependendo 
da ousadia do jogador. Para os 
apreciadores da gastronomia, 
uma gama de restaurantes 
atende com maestria aos mais 
diversos paladares.
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